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Abstract. Local potential is a national asset which, if utilized 
optimally, can increase national income for people's welfare. 
However, Indonesian society is still dominated by people who 
practically live on the poverty line. Data from the Central Statistics 
Agency show that the poverty rate has increased to 28.95 million or 
12.25 percent of the total population in Indonesia. One of the 
reasons is the lack of socialization and implementation of creative 
economy education in communities in remote areas, such as 
Probolinggo Regency in East Java Province which has a variety of 
local potentials in various UMKM sectors. UMKM are products that 
support the economy for the people of Alastengah Village. Ironically, 
during the formation of this UMKM, sales results always decreased, 
so a creative and innovative innovation was needed for the local 
community. Therefore, the team initiated a Community Service 
program entitled "Increasing Creative Economy Education Through 
Kampoeng Snack UMKM to create community economic 
independence", a program that can form a society that has an 
entrepreneurial and competitive spirit by providing education related 
to the creative economy. So that it is not only limited to marketing 
strategies through E-Commerce. This aims to shape the 
competitiveness of the Alastengah community in marketing the 
UMKM Kampoeng Snack product.  

 
Katakunci:  
Edukasi, Ekonomi, 
Kreatif 

Abstrak. Potensi lokal merupakan suatu aset nasional yang jika 
dimaanfaatkan secara maksimal dapat menambah pendapatan 
nasional untuk kesejahteraan rakyat. Namun, masyarakat Indonesia 
masih didominasi oleh kalangan yang secara praktis masih berada 
pada garis kemiskinan. Data Badan Pusat Statistik menunjukkan 
angka kemiskinan meningkat hingga 28,95 juta atau mencapai 12.25 
persen dari total penduduk di Indonesia. Salah satu penyebabnya, 
yaitu kurangnya sosialisasi dan penerapan pendidikan ekonomi 
kreatif di lingkungan masyarakat yang berada di wilayah pelosok, 
seperti Kabupaten Probolinggo di Provinsi Jawa Timur yang memiliki 
beragam potensi lokal diberbagai sektor UMKM. UMKM merupakan 
produk sumber penunjang ekonomi bagi masyarakat Desa 
Alastengah. Ironisnya, selama terbentuknya UMKM ini, hasil 
penjualan selalu mengalami penurunan, maka diperlukan sebuah 
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mailto:guzithonk01@gmail.com


Fathony, dkk., PKM Pelatihan... (2022)         Vol. 3, No. 3, September - Desember 2022 

440 |  

 

inovasi kreatif dan inovatif bagi masyarakat setempat. Oleh karena 
itu, tim menggagas program Pengabdian Masyarakat dengan judul 
“Peningkatan Edukasi Ekonomi Kreatif Melalui UMKM Kampoeng 
Snack guna mewujudkan kemandirian ekonomi masyarakat”, sebuah 
program yang dapat membentuk masyarakat yang memiliki jiwa 
entrepreneurship dan kompetitif dengan pemberian edukasi terkait 
ekonomi kreatif. Sehingga tidak hanya terbatas pada strategi 
pemasaran lewat E-Commerce saja. Hal ini bertujuan untuk 
membentuk daya saing masyarakat Alastengah dalam memasarkan 
produk UMKM Kampoeng Snack ini. 

1 Pendahuluan 

Potensi usaha lokal merupakan suatu aset nasional yang jika 

dimanfaatkan dengan maksimal dapat menambah pendapatan nasional 

dalam rangka meningkatkan kesejahteraan masyarakat. Apabila berbicara 

mengenai potensi produk lokal, Indonesia salah satu negara dengan sumber 

daya kekayaan alam yang melimpah tentulah memiliki banyak potensi lokal 

yang ada disetiap daerahnya (Yarmaliza et al., 2022a). Namun, fakta 

memperlihatkan bahwa masyarakat Indonesia masih didominasi oleh 

kalangan yang secara praktis masih berada pada sebuah garis kemiskinan 

(Agung, 2015). Data Badan Pusat Statistik menunjukkan angka kemiskinan 

meningkat hingga 28,95 juta atau mencapai 12.25 persen dari total 

penduduk di Indonesia (Rika Pristian Fitri A, Ali Mujahidin, Meiga Ratih T, Siti 

Ermawati, 2021). Hal ini terjadi bukan semata-mata berasal dari pengaruh 

aspek perekonomian, melainkan adanya gabungan permasalahan yang 

melibatkan berbagai aspek seperti persoalan politik, sosial dan budaya serta 

sumberdaya manusia (Dewi Mahrani Rangkuty, Mesra B, 2020). 

Paradigma dan pola berfikir masyarakat di modern ini yang juga 

menjadi salah satu momok dari adanya keterpurukan ekonomi. Masyarakat 

pada umumnya hanya bersandar pada kegiatan yang sudah ada tanpa 

adanya proses pembaharuan ataupun penambahan ide-ide kreatif terhadap 

apa yang telah menjadi sumber pendapatannya (Hasan, Noercahyo, Rani, 

Salshabilla, & Izzati, 2021). Hal ini dikarenakan kurangnya kesadaran dan 

pemahaman masyarakat terkait pendidikan ekonomi kreatif. Menurut data 

dari Menteri Perdagangan, Ekonomi kreatif sendiri adalah sebuah konsep di 

era ekonomi baru yang mengintensifkan informasi dan kreativitas dengan 

mengandalkan ide dan pengetahuan dari sumber daya manusia sebagai 

faktor produksi yang utama (Rahmawati, Lestari, & Fahrurrobi, 2022). 
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Objek dalam penelitian ini yaitu UMKM Kampoeng Snack yang berlokasi 

di wilayah Desa Alastengah Kecamatan Paiton Kabupaten Probolinggo. 

Kampoeng Snack merupakan salah satu pusat distributor penjualan dari 

seluruh produk UMKM yang dihasilkan oleh masyarakat desa Alastengah. 

UMKM ini telah berdiri sejak bulan Maret tahun 2021. Selama masa 

terbentuknya UMKM ini, penghasilan yang didapatkan terus mengalami 

menurunan setiap bulannya. Pendapatan yang terus mengalami 

pemerosotan ini, dapat di identifikasi adanya problem yang dihadapi 

Kampoeng Snack selama proses pengembangan usaha. 

Maka berangkat dari permasalahan tersebut, penulis berupaya untuk 

memberikan solusinya yakni melalui program Peningkatan Edukasi Ekonomi 

Kreatif Melalui UMKM Kampoeng Snack, dimana masyarakat dapat dibentuk 

menjadi manusia yang memiliki jiwa entrepreneurship dan kompetitif 

dengan pemberian edukasi terkait ekonomi kreatif yang sangat menjanjikan 

peningkatan ekonomi bagi masyarakat. Sehingga tidak hanya terbatas pada 

pengolahan produk UMKM saja, tapi dapat lebih kreatif memasarkan dan 

mengemas produk supaya menjadi daya jual produk yang bernilai ekonomis. 

Produk yang dibuat oleh masyarakat Desa Alastengah melalui hasil 

edukasi ekonomi kreatif yang diberikan ini nantinya dapat menjadi sarana 

memenuhi kebutuhan dan secara ekonomi makro, produk ini dapat 

membentuk sebuah usaha rumahan yang dapat dikelola langsung oleh 

masyarakat Desa Alastengah Kecamatan Paiton itu sendiri. Melihat realita 

sosial dan potensi alam yang sebenarnya dapat dikembangkan dalam 

masyarakat Desa Alastengah Kecamatan Paiton Kabupaten Probolinggo ini 

maka kemandirian ekonomi dapat diwujudkan. 

 

2 Metode 

Dalam menjalankan Program Peningkatan Edukasi Ekonomi Kreatif 

Melalui UMKM Kampoeng Snack ini memiliki beberapa metode pelaksanaan 

yang terdiri dari 3 (tiga) bagian yaitu pengenalan dan pemantauan lokasi, 

marketing learning strategy dan peresmian sebagai pengakuan, dan 

penjelasannya sebagai berikut: 
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a. Pengenalan dan Pemantauan Lokasi 

Metode yang digunakan dalam pelaksanaan Program Peningkatan 

Edukasi Ekonomi Kreatif ini berupa pengenalan secara langsung wilayah 

yang akan menjadi objek kajian atau penelitian yang dilakukan (wilayah 

yang akan diberdayakan), dan dilakukan pula pemantauan lokasi di desa 

Alastengah, baik dari pemantauan masyarakat, pemantauan sarana dan 

prasarana sosialisasi dan pelatihan, pemantauan potensi lokal serta 

keadaan atau kondisi psikilogy masyarakat setempat. Metode ini 

dilaksanakan selama 2 kali pertemuan yaitu pada saat cek lokasi dan 

pendataan masyarakat (Pra Pelaksanaan Program Peningkatan Edukasi 

Ekonomi Kreatif Melalui UMKM Kampoeng Snack). 

 

b. Marketing Learning Strategy 

Tujuan dari metode ini ialah memberikan pemahaman dan 

pengetahuan secara langsung terkait prosedural pemasaran produk 

UMKM Kampoeng Snack melalui E-Commerce berupa tutorial yang 

diperankan dan diperagakan oleh tim pelaksana program (Peneliti), 

dimana setelah menyaksikan tutorial, masing-masing kelompok usaha 

langsung mempraktekkan untuk memasarkan UMKM Kampoeng Snack 

yang didampingi setiap timnya oleh satu orang anggota pelaksana. 

MARKET

TING 

OFFICIAL 

INTRODU

CTION 

MIND 

MAP 
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Praktek memasarkan UMKM Kampoeng Snack secara langsung ini 

sendiri dilakukan sebanyak empat kali, dan diakhir dilakukan evaluasi 

untuk menentukan kelompok usaha yang memiliki kreatifitas dalam 

menyajikan produk UMKM Kampoeng Snack (Amaliyah, Rezky Amalia 

Syafiin, 2018). 

c. Peresmian sebagai Pengakuan 

Metode ini ialah bagian dari proses pelaksanaan Program 

Peningkatan Edukasi Ekonomi Kreatif Melalui UMKM Kampoeng Snack, 

yaitu pada saat pameran dilakukan, sekaligus dirangkaikan dengan 

peresmian oleh aparat pemerintahan Kabupaten Probolinggo dan Desa 

Alastengah, dengan dalih bahwa setelah dipamerkan dan diresmikan 

maka UMKM Kampoeng Snack desa Alastengah dapat dikenal dan 

mendapat pengakuan secara resmi oleh pihak Pemerintahan. 

 

3 Hasil dan Pembahasan 

UMKM Kampoeng Snack merupakan unit usaha desa yang bergerak 

dibidang jasa distributor bagi produk UMKM pelaku usaha di desa. UMKM 

ini mulai beroperasi pada bulan Maret 2021 yang berlokasi di desa 

Alastengah Paiton. Saat pengabdian ini dilakukan, Kampoeng Snack sudah 

memasuki hampir 2 tahun masa operasionalnya, terhitung dari bulan Maret 

hingga Desember 2022. Pelaku usaha yang telah tergabung dalam 

Kampoeng Snack berjumlah 5 pelaku usaha yang berasal dari masyarakat 

asli desa. Dengan hasil olahan produk yang lebih mendominasi dalam 

kategori makanan ringan serta minuman siap saji. 

Setiap perusahaan mempunyai tujuan untuk dapat tetap hidup dan 

berkembang, tujuan tersebut hanya dapat dicapai melalui usaha 

mempertahankan dan meningkatkan tingkat keuntungan/laba perusahaan. 

Usaha ini hanya dapat dilakukan apabila perusahaan dapat 

mempertahankan dan meningkatkan penjualannya melalui usaha mencari 

dan membina langganan, serta usaha menguasai pasar. Tujuan ini hanya 

dapat dicapai apabila bagian pemasaran perusahaan melakukan strategi 

yang mantap untuk dapat menggunakan kesempatan atau peluang yang ada 

dalam pemasaran, sehingga posisi atau kedudukan perusahaan di pasar 

dapat dipertahankan dan sekaligus ditingkatkan (Yarmaliza et al., 2022b). 
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Strategi pemasaran adalah serangkaian tujuan dan sasaran, kebijakan 

dan aturan yang memberikan arah kepada usaha-usaha pemasaran 

perusahaan dari waktu ke waktu, pada masing-masing tingkatan dan acuan 

serta alokasinya, terutama sebagai tanggapan perusahaan dalam 

menghadapi lingkungan dan keadaan persaingan yang selalu berubah. Oleh 

karena itu penentuan strategi pemasaran harus didasarkan atas analisis 

lingkungan dan internal perusahaan melalui analisis keunggulan dan 

kelemahan perusahaan, serta analisis kesempatan dan ancaman yang 

dihadapi perusahaan dari lingkungannya (Putri, Husin, Muzaki, & H, 2021). 

Di samping itu strategi pemasaran yang telah ditetapkan dan dijalankan, 

harus dimulai kembali, apakah masih sesuai dengan keadaan/kondisi pada 

saat ini.Penilaian atau evaluasi ini menggunakan analisis keunggulan, 

kelemahan, kesempatan dan ancaman. Hasil pengabdian atau evaluasi ini 

digunakan sebagai dasar untuk menentukan apakah strategi yang sedang 

dijalankan perlu diubah, sekaligus digunakan sebagai landasan untuk 

menyusun atau menentukan strategi yang akan dijalankan pada masa yang 

akan datang (Amaliyah, Rezky Amalia Syafiin, 2018). 

Sebelum mengetahui hasil yang telah dicapai dalam pelaksanaan 

program, maka perlu diketahui bahwa dari 14 indikator ketercapaian target, 

Program Peningkatan Edukasi Ekonomi Kreatif Melalui UMKM Kampoeng 

Snack sudah mencapai keberhasilan dengan rata-rata yang yang baik. Dalam 

Tabel 1 telah menggambarkan proses ketercapaian pelaksanaan program ini 

terdiri dari 14 tahapan, dimana dari keseluruhan tahapan tersisa 4 tahap 

yang masih dalam proses penyelesaian, yaitu melakukan uji kelayakan 10%, 

mengajukan pendaftaran hak merek 15%, menyusun artikel 50% dan 

penyusunan akhir 85%. Sehingga dari 100% ukuran ketercapaian 

pelaksanaan program ini baru 88% yang telah dilakukan, sisanya ialah 12% 

dalam tahap proses perampungan. 

 

Tabel 1 

No Target 
Ketercapaian 100% 

Tercapai Belum 

1 Melakukan peninjauan Desa Alastengah 100% - 

2 Mengadakan diskusi dan kerjasama dengan Kepala 

Desa 

100% - 

3 Pendataan masyarakat 100% - 

4 Menyusun jadwal kegiatan program 100% - 
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5 Penyusunan dan pemantapan materi Sosialisasi 100% - 

6 Menyelenggarakan sosialisasi di kantor Desa 100% - 

7 Pembagian Kelompok Usaha 100% - 

8 Pembelian alat dan bahan Pelaksanaan Program 

Peningkatan Edukasi Ekonomi Kreatif 

100% - 

9 Melakukan praktek strategi pemasaran lewat E-

Commerce 

100% - 

10 Evaluasi Produk dari Pelaksanaan Program 100% - 

11 Melakukan Uji Kelayakan - 10% 

12 Mengajukan Pendaftaran Hak Merek - 15% 

13 Menyusun Artikel Ilmiah - 50% 

14 Laporan Akhir 85% - 

Jumlah 88% 12% 

 

Program Peningkatan Edukasi Ekonomi Kreatif Melalui UMKM 

Kampoeng Snack ini adalah program pengabdian yang dilakukan selama 

beberapa minggu yang terhitung menjadi delapan kali pertemuan, maka 

berdasarkan hasil pengamatan sebelum terlaksana dan setelah dilakukan 

beberapa rangkaian kegiatan di desa Alastengah, dapat disimpulan hasil 

yang telah dicapai oleh penyelenggaran program ini yaitu sesuai dengan 

harapan atau target luaran yang telah diajukan sebelumnya, hasil yang 

tercapai tersebut antara lain: 

 

a. Masyarakat Paham akan Pengetahuan Ekonomi Kreatif 

Masyarakat yang telah di data sebelumnya dan setuju ikut 

berpartisipasi dengan program ini sedari awalnya tidak mengetahui 

tentang edukasi ekonomi kreatif dan apa potensi lokal yang dimiliki 

wilayahnya. Tetapi setelah dilaksanakannya Marketing Learning 

Strategy ini memberikan dampak positif bagi masyarakat, dimana 

masyarakat sudah paham akan arti dari eknomi kreatif, mengetahu 

sebenarnya desa Alastengah memiliki potensi lokal yang perlu 

dikembangkan dan dikelola secara kreatif dan inovatif. 

 

b. Terbentuknya Kelompok Usaha 

Dalam pelaksanaan program ini juga telah dibentuk sebuah 

kelompok usaha di desa Alastengah, dimana kelompok usaha yang telah 

terbentuk yaitu ada lima kelompok dengan masing-masing 

beranggotakan lima orang dari perwakilan tujuh dusun yang terdapat 
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dalam ruang lingkup desa Alastengah, dan melihat perkembangannya 

serta himbauan secara terus menerus, terbukti beberapa kelompok 

usaha telah banyak mendapatkan pesanan lewat E-Commerce, hal ini 

membuktikan bahwa kelompok usaha yang terbentuk telah aktif 

berjalan dan sesuai dengan harapan. 

 

c. Memiliki Produk Khas Alastengah 

Produk UMKM Kampoeng Snack ini juga juga merupakan hasil yang 

dicapai dalam pelaksanaan program di desa Alastengah, hal ini 

dikarenakan produk UMKM Kampoeng Snack yang dibuat telah 

mendapat persetujuan dan diresmikan oleh pemerintah setempat. 

Bukan hanya itu, produk UMKM ini menjadi komoditi khas dari desa 

Alastengah dikarenakan hanya masyarakat Alastengah yang memiliki 

kelompok usaha UMKM Kampoeng Snack. Hal lainnya, alasan ini dapat 

dikategorikan sebagai produk kelompok UMKM Kampoeng Snack, 

karena hingga saat ini belum ada pihak atau wilayah yang telah memiliki 

kelompok usaha UMKM serupa dan belum ada yang mendaftarkan 

sebagai hak merk bagi produk yang ada di UMKM Kampoeng Snack 

semacam ini. 

 

d. Adanya Upaya Mewujudkan Kemandirian Ekonomi 

Point yang penting dalam menjalankan Program Peningkatan 

Edukasi Ekonomi Kreatif Melalui UMKM Kampoeng Snack selama 

delapan kali pertemuan ini ialah meminimalisir kemiskinan di desa 

Alastengah, dimana produk ini telah dijual pada saat pameran dan dijual 

sesuai dengan pesanan oleh konsumen yang diterima masing-masing 

kelompok usaha yang telah dibentuk. Dengan kata lain, pendapatan 

dari penjualan UMKM Kampoeng Snack ini sudah menjadi salah satu 

penghasilan bagi masyarakat desa Alastengah, dan secara gramatikal 

sudah dapat dikategorikan bahwa ini adalah upaya untuk meminimalisir 

kemiskinan dan upaya mewujudkan kemandirian ekonomi di desa 

Alastengah. 
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4 Kesimpulan  

Kurangnya pendidikan ekonomi kreatif kepada masyarakat menjadi 

salah satu faktor tidak terwujudnya kemandirian ekonomi yang berujung 

pada kemiskinan. Desa Alastengah yang terletak di Kabupaten Probolinggo 

yang memiliki potensi lokal berupa UMKM Kampoeng Snack juga mengalami 

hal ini. Pemanfaatan potensi lokal yang hanya sebatas memproduksi produk 

UMKM Kampoeng Snack belum mampu mengantarkan Desa Alastengah 

pada titik kemandirian ekonomi. Hadirnya Program strategi pemasaran E-

Commerce ini sebagai sebuah edukasi ekonomi kreatif dalam memasarkan 

produk UMKM Kampoeng Snack telah membawa perubahan dari sisi 

ekonomi masyarakat Alastengah, antara lain: adanya pemahaman 

masyarakat tentang ekonomi kreatif, terbentuknya kelompok usaha, dan 

adanya lapangan pekerjaan baru yang terbentuk sebagai wujud kemandirian 

ekonomi masyarakat Alastengah. 
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